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Reklamekneb:
Kommunikationsmodel
Idolkneb AIDA
Humor IAfsender-Budskab-Modtager
Mzangdekneb :
Autoritetskneb Attention Afsenderrettet: reklamen handler om
Nyhedskneb Interest firma og produkt
Pris Desire
) Action Modtagerrettet: reklamen handler
Kvalitet om det modtageren 'far/bliver' ved
Sidste Chance at benytte produktet
Sarligt Udvalgt
Malgrupper
Appelformer Minervamodellen:
Brandin
(LI‘;Z‘;;) g Moderne segment
0 ,
logo Bl3 Grem
Genkendelse - symbolik
Etos Materialisd dealistisk
(trovardighed) Slogan/tekst?
'Bilka er bare billigere' i
Pat 'Hvilken kaffe byder du...’ WH@”@ﬁ R@Q@
atos Traditionelle segment
(folelser)

Sex szlger — ogs3 gennem
'hentydninger’

Fx Fascinationsalfabetet

Kvindens dbne mund
runde bryster, brede hofter
Mandens brede skuldre,
smal hofte
Fallos - aflangt
Grotte - dbning

Produkt

Vardi?

Primzre Egenskaber
fx hvidere tznder (tandpasta)

Sekundzre Egenskaber
fx glade, en kareste osv.

Billedelementer

billedanalyse af fx:
Komposition
Det Gyldne Snit
Farver
Former
Lys

Personer

Milje






